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电子商务专业人才培养方案
（适用年级：2022 级 修订时间：2022 年 6 月）

一、专业名称与代码
（一）专业名称：电子商务

（二）专业代码：530701

二、入学要求
普通高级中学毕业、中等职业学校毕业或具备同等学历。

三、修业年限
基本学习年限为 3 年，弹性学制范围 2-5 年。

四、职业面向
本专业毕业生要面向电子商务企业（如电子商务平台型企业、电子商务运营

型企业、电子商务生态类企业）、传统企业中具有电子商务业务的企业、企事业

单位等从事电商营销推广、电商运营管理、客户服务、新媒体运营等工作岗位，

同时培养具有电子商务创业相关服务能力的高素质技术技能型人才。

本专业职业面向如表 1 所示。

表1职业面向

五、培养目标
（一）目标定位

本专业以立德树人为根本任务，培养理想信念坚定，德、智、体、美、劳全

面发展，具有一定的科学文化水平，良好的人文素养、职业道德和创新意识，精

益求精的工匠精神，较强的就业能力和可持续发展能力，掌握本专业知识和技术

技能，面向互联网和相关服务业、批发业、零售业等行业的销售人员、商务咨询

服务人员等职业群，能够从事网店美工、运营管理、客户服务、新媒体运营、数

据分析、跨境电商运营等工作的高素质技术技能人才。

所属专

业大类

所属专业类

（代码）

主要产业

领域和环

节

主要行

业
主要职业

主要岗位群技术领

域举例

职业资格证书或技能

等级证书举例

财经商

贸大类
电子商务类

互联网产

业

互联网

和相关

服务；批

发业；零

售业

销售人员；商

务咨询服务

人员；

1.网店美工；

2.运营管理；

3.客户服务；

4.新媒体运营；

5.数据分析；

6.跨境电商运营。

1.1+X 证书《跨境电商

B2B 数据运营》中级；

2.1+X 证书《电子商务

数据分析》中级；

3.1+X 证书《网络直播

运营》中级。
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（二）目标内容

培养目标 1：从事新媒体运营岗位工作

培养目标 2：从事运营管理岗位工作

培养目标 3：从事客户服务岗位工作

培养目标 4：从事网店美工岗位工作

培养目标 5：从事数据分析岗位工作

培养目标 6：从事跨境电商运营岗位工作

六、培养规格
电子商务专业人才培养规格由“职业素养、通用能力、专业知识、技术技能”

四个方面组成。其培养规格与培养目标对应关系矩阵图如表 2 所示。

（一）职业素养

电子商务专业人才具有的职业素养由价值观、职业规范、身心健康、创新思

维四个方面组成。

1.1 养成坚定拥护中国共产党领导和我国社会主义制度，在习近平新时代中

国特色社会主义思想指引下，践行社会主义核心价值观，具有深厚的爱国情感和

中华民族自豪感；崇尚宪法、遵法守纪、崇德向善、诚实守信、尊重生命、热爱

劳动，履行道德准则和行为规范，具有社会责任感和社会参与意识。

1.2 树立具有质量意识、环保意识、安全意识、信息素养、工匠精神、创新

思维、全球视野和市场洞察力；勇于奋斗、乐观向上，具有自我管理能力、职业

生涯规划的意识，有较强的集体意识和团队合作精神。

1.3 形成具有健康的体魄、心理和健全的人格，掌握基本运动知识和一两项

运动技能，养成良好的健身与卫生习惯，良好的行为习惯；具有一定的审美和人

文素养，能够形成一两项艺术特长或爱好。

1.4 具有创新创业思维与职业生涯规划意识。

（二）通用能力

电子商务专业人才具有的通用能力由人文社会科学、安全环保、收集分析处

理数据、团队交流与合作、解决技术问题、终身发展等方面组成。

2.1 能有效地与相关工作人员和客户进行交流。

2.2 能积极做事，融入团队，与人合作沟通。

2.3 能运用信息手段查阅专业技术资料。

（三）专业知识

电子商务专业人才具备的专业知识由 9 个方面的专业知识组成。

3.1 掌握必备的思想政治理论、科学文化基础知识和中华优秀传统文化知识；

3.2 熟悉与本专业相关的法律法规以及环境保护、安全消防、支付与安全等

相关知识；

3.3 掌握计算机应用、网络技术的基本理论，电子商务的基本理论以及新技

术、新业态、新模式、创新创业相关知识；

3.4 掌握互联网资料查询、调研及撰写调研报告的方法；
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3.5 掌握市场分析、消费者行为分析及营销策划的方法；

3.6 掌握商品拍摄、图形图像处理和网络文案写作的方法；

3.7 掌握电子商务数据统计分析和报告撰写以及客户服务与管理的相关知识；

3.8 掌握主流电子商务平台的运营规则和推广方式，跨境电子商务平台和新

媒体运营与管理的方法；

3.9 掌握网店运营规范与流程以及供应链与供应商管理的相关知识。

（四）技术技能

电子商务专业人才具有的技术技能能力由 12 个方面的技术技能组成。

4.1 具有探究学习、终身学习、分析问题和解决问题的能力；

4.2 具有良好的语言、文字表达能力和沟通能力；

4.3 具有一定的哲学思维、美学思维、伦理思维、计算思维、数据思维、交

互思维、互联网思维能力；

4.4 能够熟练应用办公软件，进行文档排版、方案演示、简单的数据分析等；

4.5 能够根据摄影色彩、构图策略，进行创意拍摄，制作突出商品卖点的商

品照片，能够运用相关软件对图片进行处理，提高用户关注度；

4.6 具备网络信息采集、筛选和编辑的能力，能够根据要求进行网站内容更

新、策划与制作；

4.7 具备网店设计与装修的能力，能够根据产品页面需求，进行页面设计、

布局、美化和制作；

4.8 能够根据网站（店）推广目标，选择合理的推广方式，进行策划、实施

和效果评估与优化；

4.9 能够根据不同商品类型进行产品策划、分类管理；

4.10 能够根据运营目标，采集电子商务平台数据，并依据店铺、产品和客户

数据等各类数据，进行分析与预测；

4.11能够正确进行网络营销，应对客户咨询、异议、处理客户投诉，进行客

户个性化服务等；

4.12 能够运用移动商务平台进行活动策划、营销推广、移动店铺的运营与管

理。

表2 培养规格与培养目标对应关系矩阵图

培养目标

培养规格

新媒体运营

岗位

运营管理岗

位

客户服务岗

位

网店美工岗

位

数据分析岗

位

跨境电商运

营

培养规格-1

职业素养

1.1 √ √ √ √ √ √

1.2 √ √ √ √ √ √

1.3 √ √ √ √ √ √

1.4 √ √ √ √ √ √

培养规格-2

通用能力

2.1 √ √ √ √ √ √

2.2 √ √ √ √ √ √

2.3 √ √ √ √ √ √

培养规格-3

专业知识

3.1 √ √ √ √ √ √

3.2 √ √ √ √ √ √

3.3 √ √ √ √ √ √
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3.4 √ √ √ √ √ √

3.5 √ √

3.6 √ √

3.7 √ √

3.8 √ √

3.9 √ √

培养规格-4

技术技能

4.1 √ √ √ √ √ √

4.2 √ √ √ √ √ √

4.3 √ √ √ √ √ √

4.4 √ √ √ √ √ √

4.5 √

4.6 √

4.7 √

4.8 √

4.9 √ √

4.10 √

4.11 √

4.12 √ √

七、课程设置及要求
（一）课程对培养规格的支撑

电子商务专业课程由公共基础课程和专业（技能）课程组成，采取“平台+
模块”结构体系。本专业平台课程包含公共基础平台课程和专业基础平台课程，

模块课程包含公共选修模块课程、素质拓展模块课程、专业核心模块课程和专业

拓展模块课程。其课程与培养规格的对应关系矩阵图见表 3 所示。
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表3课程与培养规格对应关系支撑矩阵图

课程名称

培养规格

职业素养 通用能力 专业知识 技术技能

1.1 1.2 1.3 1.4 2.1 2.2 2.3 3.1 3.2 3.3 3.4 3.5 3.6 3.7 3.8 3.9 4.1 4.2 4.3 4.4 4.5 4.6 4.7 4.8 4.9 4.10 4.11 4.12

思想道德修养与

法律基础
H M M

大学生心理健康

教育
H M

劳动教育 H H

形势与政策 H

大学英语 M M H

体育 H

毛泽东思想和中

国特色社会主义

理论体系概论

H M M

习近平新时代中

国特色社会主义

思想

H M M

创新创业教育 H M

大学语文 H M H M

职业生涯规划与

就业指导
H M M

大学生安全教育 H M M

信息技术与人工 M M M
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智能

管理学基础 H H M H M

电商基础与应用 H H H M M M M M M

电子商务数据分

析
H H M M H

H H

网店设计与美工 H M M H H

网店运营与项目

管理
H H

H
M H

M H M M

职场交流 H H H H M

电子商务物流 H M

网页设计与制作 H M M H H M

商务英语 H H M H M

会计基础 M H M M

商品信息采编 H M H M H

新媒体营销 H H H M M M M M H

Python 基础 M M M M M

物流电子商务综

合实训

H
M M

跨境电子商务实

务
H H M M M

M

网络编辑 M M H M H M H H

移动商务 H H M M M M H

旅游电子商务 M M M M M M

信息技术与管理 M H M H H M
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互联网+国际贸

易
M H M H

客户服务与管理 H H M M H

C2M 电商综合实

训
M H H

M

网店运营实训 H H M M H M

电商新零售实训 H M M M

电商客户服务综

合实训
H M H M H M

H

供应链管理实训 H H M M H

数字工厂认知与

实践
M M M M M

创新创业实践课 H H M M H

岗位实习 H H M M M M M M M

注解：

1. 根据课程对培养规格的支撑度，可划分为高支撑（H）、中支撑（M）和低支撑（L）。

2. 每门课程至少对 1 项培养规格形成高支撑，或对多项培养规格形成中支撑。

3. 每项培养规格至少有一门课程对其形成高支撑。
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（二）平台课程

1. 公共基础平台课程

根据国家有关文件规定，将毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概述、

习近平新时代中国特色社会主义思想、思想道德修养与法律基础、大学生心理健

康教育、劳动教育、形势与政策、创新创业教育、职业生涯规划与就业指导、大

学生安全教育、大学英语、大学语文、高等数学、大学生国家安全教育、人工智

能与信息技术列入公共必修课程，将军事课列为认识实习。

其具体课程内容见表 4。

表4 公共基础平台内容和教学要求

序号
课程

名称
主要教学内容 参考学时

学

分

1

毛泽东思想和

中国特色社会

主义理论体系

概论

本课程以马克思主义中国化为主线、以中国

化的马克思主义为主题、以马克思主义中国化最

新成果为重点，集中阐述马克思主义中国化各阶

段理论成果的主要内容、精神实质、历史地位和

指导意义相关内容。

32

学时
2

2
思想道德修养

与法律基础

本课程针对大学生成长过程中面临的思想

道德和法律问题，开展马克思主义的世界观、人

生观、价值观、道德观、法治观教育，引导大学

生提高思想道德素质和法治素养，成长为自觉担

当民族复兴大任的时代新人。

48

学时
3

3 形势与政策

本课程根据中宣部、教育部下发的当期“形

势与政策的教育教学要点”，形势与政策的基本

理论和基础知识，即马克思主义的形势与政策

观、科学的分析形势与政策的方法论、形势发展

变化的规律、政策的产生发展及本质特征等基础

知识。每学期选择确定 4 个专题开展教学。

40 学时

（每学期

8 学时）

1

4

习近平新时代

中国特色社会

主义思想

本课程旨在指导学生从整体上把握习近平

新时代中国特色社会主义思想，系统学习这一思

想的基本内容、理论体系、时代价值与历史意义，

更好把握中国特色社会主义的理论精髓与实践

要义，自觉投身到建设新时代中国特色社会主义

的伟大历史进程中去。

48

学时
3

5 劳动教育

本课程应充分发挥劳动的综合育人功能，

让大学生了解劳动教育的历史发展和演变，培养

学生对劳动精神、工匠精神、劳模精神内涵的理

解，感受大国工匠的专注、奉献、进取、执着，

中外著名教育家对劳动的论述，历史上著名的劳

动模范的典型事迹等，引导学生树立正确的劳动

价值观观，热爱劳动、尊重劳动。

16

学时
1
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6
大学生心理健

康教育

本课程主要介绍大学生心理健康知识、传授

心理调适方法和解析异常心理现象。根据大学生

的特点，具体包含这样几个内容：心理健康观、

大学生自我意识与人格发展、大学生人际交往心

理、大学生恋爱及性心理、大学生情绪调适与挫

折应对、大学生生命教育与危机应对等内容。

32 学时 2

7 创新创业教育

本课程根据大学生创新创业教育的人才培

养目标的需求，为了更好地促进大学生自主创

业，开发学生创业潜力，在内容上紧紧围绕学生

创新意识的培养和创新思维的训练、创业能力的

提升。主要有国家战略和科学素养、创新思维训

练、创业项目的选择、创业团队的组建和创业计

划书的编写等内容。

24

学时
1.5

8
职业发展

规划
职业生涯规划。 16 学时 1

9 就业指导
课程概论及就业形势政策; 求职过程指导;

就业权益保护职业适应。
16 学时 1

10
大学生安全教

育

安全基本知识，安全问题相关的法律法规和

校纪校规，安全问题所包含的基本内容，安全问

题的社会、校园环境；安全信息、相关的安全问

题分类知识以及安全保障的基本知识。

32

学时
2

11 体育

体育理论、身体素质提高练习、大学生体质

健康标准项目测试、体育选项学习（篮球、足球、

排球、乒乓球、羽毛球、网球、游泳、健美操、

瑜伽、跆拳道等项目）

108

学时

（每学期 36 学

时）

8.5

12
入学教育及军

事课

军事理论，队列训练，应急演练、军体拳，

阅兵式，分列式

148

学时
4

13 应用文写作
大学语文课文赏析、应用写作公文及文书讲

解。
20 学时 1.5

14 演讲与口才 演讲与口才实践训练。 20 学时 1.5

15 大学英语
英语基本语法，学生的听说能力和交际能

力，英语阅读能力，英语基本写作。

96 学时

（每学期48学

时）

6

16 大学美育 综合艺术理论。 32 2

17
人工智能与

信息技术

计算机基础知识、操作系统基本操作、

office 办公软件的基本操作、计算机网络基础知

识、人工智能基础知识。

24

学时
1.5

18
大学生国家安

全教育

践行总体国家安全观、系统掌握总体国家安

全观的内涵和精神实质，理解中国特色国家安全

体系，树立国家安全底线思维，将国家安全意识

转化为自觉行动，强化责任担当。

16 学时 1
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2. 专业基础平台课程

表5 专业基础平台课程内容和教学要求

序号 课程名称 主要教学内容 参考学时 学分

1 管理学基础

管理学的来源；组织机构模

式；管理思想的演变；计划、组

织、领导、控制过程；管理学发

展趋势。

60 4

2 电商基础与应用

电子商务的发展历程；电子商

务的模式；电子商务支付；网络营

销；电子商务与物流；移动电子商

务；跨境电子商务。

60 4

3 电子商务物流

电商物流的发展；物流仓储

方式；物流配送方式；第三方物

流。

45 2.5

（三）模块课程

1. 公共选修模块课程

公共选修模块课程方向主要集中在中华优秀传统文化、文学艺术与美育类、

历史文化类、人工智能与科学技术等方面。任选课学生主要利用通识课程平台进

行学习，每名学生在校期间必须完成不低于 16 个学分。标注有*的走近中华优秀

传统文化（必选）、大学美育（必选）、四史（必选），人工智能、大数据、智

能制造为公共限选课程。其中，走近中华优秀传统文化、大学美育、四史为必选

课程。各专业根据实际情况，在人工智能、大数据、智能制造中再选择一门为必

选课。

表6 公共选修模块课程内容和教学要求

序号
课程

名称
主要教学内容 参考学时

学

分

1
*走近中华优秀

传统文化
了解中华优秀传统文化 36 2

2 *大学美育 美育类课程 36 2

3 *四史
党史、新中国史、改革开放史、社会主义发展

史
36 2

4 *人工智能 人工智能概论、发展趋势 36 2

5 *大数据 大数据 36 2

6 *智能制造 智能制造发展趋势 36 2
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2. 专业核心模块课程

电子商务专业核心模块课程以教育部电子商务专业标准为基础，结合行业岗

位需求和本专业特色，拟定如下：

表7专业核心模块课程

序

号

课程

名称
主要教学内容

参考

学时

学

分

1

商品信息

采编

根据摄影色彩、构图策略，拍摄出曝光合理、主题突出的

商品照片；根据商品的特点进行创意设计，提高用户关注度；

运用相关软件对图片进行处理，展示从整体到局部的商品特

性，突出商品卖点。

45 2.5

2

网络编辑 根据具体要求进行不同类型网站内容策划与制作、栏目策划

与制作、专题策划与制作；更新维护网站页面内容；进行社

区内容的策划与管理。
48 3

3

网页设计

与制作

运用 HTML、CSS 等网页制作相关知识，根据产品页面需求，

进行页面布局美化，进行网店的装修；应用文本、图像、多媒

体等网页元素使用方法，制作页面；运用各类动态效果及样式，

丰富美化网页。

45 2.5

4

客户服务

与管理

客户服务的基本技巧和客户关系管理的基本方法；客户咨询、

异议、客户投诉应对；客户满意度管理和客户忠诚度管理；

进行客户的个性化服务，拓展客户渠道。

80 5

5

电子商务

数据分析

与应用

电子商务数据分析的思路与流程；采集电子商务平台数据并运

用 Excel 等软件进行数据处理；电子商务数据分析方法、数据

分析与预测；分析报告撰写。

76 5

6
网店运营

与项目管

网店运营岗位的类别；网店创设；网店日常运营；电商直播运

营；创新创业项目管理。
64 4

7

移动商务 新媒体发展趋势和社交网络特性；运用移动商务平台进行活动

策划、营销推广、移动店铺的运营与管理；根据后台数据完成

促销活动、品牌推广活动和移动营销活动。

48 3

3. 专业拓展模块课程

电子商务专业拓展课程和专业基础平台课程、专业核心课程共同构建了电子

商务专业人才培养的整个框架，主要针对人才培养规格对应的五个职业岗位需求

进行了设计安排。

表8 专业拓展模块课程内容和教学要求

序号 课程名称 主要教学内容 参考学时 学分

1 网店设计与美工
网店装修的模块；PS 软件制作图片；各类图片的

关键要素
76 5

2 职场交流 职场道德；职场礼仪；沟通与交流技巧 32 2
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3 Python 基础 Python 基础语法、容器、函数和文件操作等 30 1.5

4 新媒体营销 微博、微信、短视频制作与推广、直播营销等 60 4

5 跨境电子商务实务 跨境电商平台；平台规则；运营实操 48 3

6 旅游电子商务 旅游电商平台；旅游电商发展趋势；旅游电商的

发展模式
48 3

7 信息技术与管理 信息管理的基本概念；信息管理基本原理；数据

管理与数据库基础；信息系统管理；信息管理过
48 3

8 互联网+国际贸易 国际贸易术语；进出口业务操作流程；国际贸易

单证
48 3

9 数字工厂认知与实践 通过模拟软件对工厂数字化有认知和实践 8 1

（四）实践环节

表9 实践环节

序号 环节名称 学期 周数 学分

1 军事课 一 2.0 4.0

2 物流电子商务综合实训 三 2.0 3.0

3 网店运营实训 三 2.0 3.0

4 C2M 客服综合实训 四 3.0 4.5

5 电商新零售实训 五 4.0 6.0

6 电商客户服务综合实训 五 4.0 6.0

7 供应链管理综合实训 五 4.0 6.0

八、教学进程总体安排
（一）教学进程安排

电子商务专业教学进程见表 10。
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表10 教学进度安排表

课程性质及属

性

序

号
课程代码 课程名称

课

程

类

计划内学时数 开课学期及周课时 考核

形式学

分

总

学

理

论

实

践
1 2 3 4 5 6

公

共

基

础

课

程

公共

基础

平台

课程

必

修

1. 1 2110006
思想道德修养与法律基

础

A

类
3 48 48 0 4 考试

2. 2 2110045 大学生心理健康教育 A

类

2 32 32 0 2 考查

3. 2110023 劳动教育 A

类

1 16 16 0 2 考查

4. 2119 形势与政策 1 A

类

0.2 8 8 0 2 考查

5. 2120003 大学英语 1 A

类

3 48 48 0 4 考试

6. 2120011 体育 1 B

类

2.5 36 18 18 2 考查

7. 2110007
毛泽东思想和中国特色

社会主义理论体系概论

A

类
2 32 32 0 4 考试

8. 2110008
习近平新时代中国特色

社会主义思想

A

类
3 48 48 0 2 考查

9. 2110010 形势与政策 2 A

类

0.2 8 8 0 2 考查

10. 2110011 创新创业教育 A

类

1.5 24 24 0 2 考查

11. 2120004 大学英语 2 A

类

3 48 48 0 4 考试

12. 2120008 体育 2 B

类

2.5 36 18 18 2 考查

13. 2120083 应用文写作 A

类

1.5 20 20 0 2 考查

14. 2120084 演讲与口才 A

类

1.5 20 20 0 2 考查

15. 2110001 形势与政策 3 A

类

0.2 8 8 0 2 考查

16. 2120001 体育 3 B

类

2 36 18 18 2 考查

17. 1120003 职业发展规划 A

类

1 16 16 0 2 考查

18. 1120004 就业指导 A

类

1 16 16 0 2 考查

19. 2110002 形势与政策 4 A

类

0.2 8 8 0 2 考查

20. 1130002 大学生安全教育 A

类

2 32 32 0 2 考查

21. 1130019 人工智能与信息技术 A

类

1.5 24 24 0 2 考查

22. 2110003 形势与政策 5 A

类

0.1 8 8 0 2 考查

23. 02120085 大学美育 A

类

2 32 32 0 4 考查

24. 1130062 大学生国家安全教育 A

类

1 16 16 0 2 考查

25. 2120002 军事课 C

类

4 14

8

36 11

2

2 考查

26. 02110020 形势与政策 6 A 0．1 8 8 0 2 考查

公共

选修

模块

课程

选

修

27. 走近中华优秀传统文化 2 36

28. 大学美育 2 36

29. 四史 2 36

30. 人工智能 2 36

31. 大数据 2 36

32. 智能制造 2 36
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课程性质及属

性

序

号
课程代码 课程名称

课

程

类

计划内学时数 开课学期及周课时 考核

形式学

分

总

学

理

论

实

践
1 2 3 4 5 6

专

业

（

技

能

）

课

程

专业

基础

平台

课程

必

修

33. 02210234 管理学基础 B 4 60 40 20 4 考试

34. 02210235 电商基础与应用 B 4 60 40 20 4 考试

35. 02210824 电子商务物流 B 2.5 45 25 20 4 考试

专业

核心

模块

课程

必

修

36. 02210584 *电子商务数据分析 B 5 76 36 40 4 考试

37. 02210845 电商运营与项目管理 B 4 64 32 32 4 考试

38. 02210825 网页设计与制作 B 2.5 45 25 20 3 考试

39. 02210827 商品信息采编 B 2.5 45 25 20 3 考查

40. 02210589 网络编辑 B 3 48 24 24 4 考试

41. 0221059 移动商务 B 3 48 24 24 4 考试

42. 02210594 客户服务与管理 B 5 80 40 40 2

0

考查

专业

拓展

模块

课程

必

修

43. 02210585 网店设计与美工 B 5 76 36 40 4 考查

44. 02210242 职场交流 B 2 32 16 16 2 考查

45. 02210828 *新媒体营销 B 4 60 30 30 4 考试

46. 02210829 Python 基础 B 1.5 30 16 14 2 考查

47. 02210588 *跨境电子商务实务 B 3 48 24 24 4 考试

48. 02210830 信息技术与管理 B 1.5 24 12 12 2 考查

选

修

49. 02210826 商务英语 B 2.5 45 25 20 3 考查

50. 02210231 会计基础 B 3.5 60 30 30 4 考查

51. 02210591 旅游电子商务 B 3 48 24 24 4 考查

52. 02210593 互联网+国际贸易 B 3 48 24 24 4 考查

53. 02210303 数字工厂认知与实践 B 0.5 8 4 4 4 考查

实习

认识实

习

网店运营实训 C 3 56 56 2

8

考查

岗位实

习

物流电子商务综合实训 C 3 56 56 2

8

考查

C2M 客服综合实训 C 4.

5

84 84 2

8

考查

电商新零售实训 C 6 11

4

11

4

2

8

考查

电商客户服务综合实训 C 6 11

4

11

4

2

8

考查

供应链管理综合实训 C 6 11

4

11

4

2

8

考查

岗位实习 1 C 2 14

0

14

0

√ 考查

岗位实习 2 C 6 36

0

36

0

√ 考查

注解：

1. 课程代码以学校自行编制为准；

2.课程类型分为 A、B、C 类课程，其中 A 类为纯理论课程，B 类为理论+

实践课程，C 类为纯实践课程；

3.课证融通课程*标明。
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（二）课程结构与学时安排

电子商务专业总课时 2850，总学分 159.5，见表 11。

表11 课程结构与学时安排

分配情况

课程类别

性质

课

程

门

数

学时分配

学分

分配

占总学

分比例
理论课

时

实践课

时
小计

占总学

时比例

公共基

础课程

公共基础平

台
必修 25 602 166 768 26.95% 42 29.3%

公共选修模

块
选修 6 216 0 216 16

专业（技

能）课

专业基础平

台
必修 3 105 60 165 5.79% 10.5 7.3%

专业核心模

块
必修 7 160 246 406 14.25% 25 17.4%

专业实践课

程
必修 6 0 532 532 18.67% 28.5 19.9%

专业拓展模

块

必修 7 122 156 278 9.75% 17.5 12.2%

选修 4 95 116 201 7.05% 12 8.4%

岗位实习及毕业论文 2 500 500 17.54% 8 5.6%

总学时

必修 48 989 1160 2149
131.

5

选修 10 311 116 417 28

理论 1084 38%

实践 1776 62%

九、考核评价
职业能力课程对学生的鉴定方法是以能运用工作中相关技术和任务为基础，

采用全程式鉴定方法。全程式鉴定要求在一个鉴定任务中对知识，理解力，技术

和职业素质进行综合考察。为此，在职业能力课程中运用“标准模式”实施课程

鉴定。采用“诊断式、格式化、终结式、先前能力认可”四种能力鉴定方式，形

成了一个完整的鉴定体系。依据能力标准，判断学习者“合格”与“不合格”的

岗位职业能力。在课程教学中通常涉及到以下四种鉴定范围：

（一）知识评价

知识鉴定是针对能力标准中知识点为主的鉴定。鉴定方式采用书面问卷、口

头问卷等，由专业教师承担完成。

（二）技能操作评价

技能操作鉴定是针对能力标准中的实作指标所完成的工作任务鉴定。主要考

察学生收集和分析信息、交流想法和信息、计划和组织活动、团队工作、解决问

题、运用数学思想和方法、运用技术的关键能力。鉴定方式采用工作场所观察、
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模拟/角色扮演项目工作或工作任务等，由具有相应国家职业资格或行业资格的

专兼职教师承担完成。

（三）校外实习评价

校外实习鉴定是指学习者在校外实习和岗位实习期间，由企业的技术人员按

照工作绩效对学生的出勤、职业素养、任务技能、团队协作等考核内容进行鉴定。

鉴定方式采用工作场所观察、第三方报告等，由企业指导老师承担完成。

（四）职业资格认证鉴定

职业资格认证鉴定是针对职业资格认证培训，按照国家技能鉴定方式执行，

由具有相应或高于被鉴定职业资格的专职教师或企业教师承担完成。

（五）技能等级证书鉴定

技能等级证书鉴定按照证书认证培训要求，由具有相应或高于技能等级证书

资格的学校核心教师和企业核心教师承担完成。

十、实施保障
（一）师资队伍

电子商务专业的师生比在 1:13 左右，专职教师 19 人，兼职教师 14 人。专

职教师中，博士学位 2 人，硕士学位 15 人，本科学位 1 人。本专业教师任职资

格一般要求本科以上学历、电子商务、工商管理、市场营销、国际贸易、计算机

等相关专业毕业，具有一定的行业企业从业经验，能够承担本专业的专业课程的

教学工作，平均学时在 200-240/学期。

1.专兼职教师数量、结构

（1）师生比。电子商务专业学生 430 人，专兼职教师 34 人，师生比为 1：
13。

（2）专兼教师比。教学团队专兼职教师比例 1：0.8。在专任教师 20 人中，

有 1 名专业负责人，14 名骨干教师；在兼职教师中有 8 人有高级职称或任高级

经理。）

（3）学位结构。教学团队专任教师中，博士学位 2 人，硕士学位 17 人，本

科 1 人，硕士以上人数占比 95%。）

（4）职称结构。教学团队专任教师中，高级职称 7 人，中级职称 10 人，初

级职称 3 人。

（5）年龄结构。教学团队中专任教师 40 岁以上 11 人，30-40 岁 7 人，30
岁以下 2 人。

（6）双师型教师。

教学团队专任教师中，高级物流师 2 人、跨境电子商务师 7 人、电子商务数

据分析师 5 人，拍卖师 1 人，中级会计师 1 人，供应链管理师 2 人，仿真建模师

1 人，共 18 人。双师型教师占比达 94.7%。）

2.专兼职教师素质

根据《深化新时代职业教育“双师型”教师队伍建设改革实施方案》精神，

和网店美工、运营管理、客户服务、新媒体运营、数据分析、跨境电商运营岗位
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人才标准，电子商务专业专兼职教师素质能力要求见表 12 所示。

表12 电子商务专业专兼职教师素质能力要求

教师类型 素质要求 能力要求

专任教师

具备爱国守法、爱岗敬业、关

爱学生、教书育人、为人师表、

终身学习等素质。

1.具备对通识性教育、课程教学、素养教育等专业知

识；

2.具备教学设计、教学实施、教学管理能力；

3.具备社会服务和科研能力。

兼职教师

具备爱国守法、爱岗敬业、关

爱学生、教书育人、为人师表、

终身学习等素质。

1.具备较强的专业技能；

2.具备教学设计、教学实施、教学管理能力；

3．具有行业企业工作经验。

3.职业能力课程任课教师资格。

具有相应职业资格证书、受过技能培训的专职教师基本情况见表 13。受过

职业教学能力培训的企业技术人员、能工巧匠。专兼职教师的基本情况表 14。

表13 专职教师的基本情况表

序

号
姓名 学历 职称 职业资格 行业经历 主要承担课程

1 邓莉 硕士 副教授 高级物流师
2006.7-2009.7 就职于 IBM 深圳

集成供应链公司，进口物流部
采购管理、国际物流

2 蒋晶晶 硕士 助教

货代培训师，跨

境电子商务师，

电子商务分析

师，保税物流师

2006.7-2009.6 在隆鑫工业集团

进出口有限公司从事外贸业务

工作

国际市场营销，国际金融

3 程昌盛 本科 副教授 拍卖师

1989 年 7 月至 96 年 7 月在 5057

厂从事技术及技术管理工作。

1996 年 7 月至 2008 年 6 月，在

外企从事管理工作

电子商务法律法规，现代

物流概论

4 张晓妮 硕士 副教授

跨境电子商务

师，报关员资格

证书

2000.9-2001.4 四川麦当劳解放

碑店副经理。2001.5-2003.12 中

国人寿保险公司重庆分公司培

训企划部 高级组训

进出口业务

5 陈辉韬 硕士 讲师

跨境电子商务

师、国际货代从

业资格证

2009-2010 中国平安重庆分公司

培训部
商务英语

6 李雪琴 硕士 副教授
高级物流师、高

级保税物流师

2003 年-2009 年在重庆建设·雅

马哈摩托车有限公司从事物流

管理与技术工作

供应链管理实务、电商与

快递实务

7 李乐 硕士 副教授

高级电子商务

师、高级媒体编

播师、高级跨境

电子商务师

网店运营与管理、电子商

务概论

8 蒙玉琴 硕士 讲师
中级物流师，高

级电子商务数据
ERP 原理与应用
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分析师

9 张娟 硕士 讲师 跨境电子商务师 关务基础

1

0
刘姝 硕士 讲师 跨境电子商务师

2008 年-2013 年在重庆乌江实

业集团贸易有限公司业务部

电商基础与应用、电子商

务数据分析

1

1
郝天军 硕士 教授 中级会计师 会计基础

1

2
黄丹 硕士 讲师

电子商务数据分

析师

跨境电商、网络营销、电

子商务数据分析

1

3
姜涛 博士 讲师

一级数据分析

师、执业医师、

自动识别技术专

业教师、条码技

术培训教师

2003-2004 烟台中医院；

2004-2006 烟台白石肛肠医院；

2009-2011 北京中医药大学东

方学院

管理学、市场调查与分

析、顾客关系管理、移动

商务

1

4
刘鹤 硕士 副教授

高级电子商务数

据分析师、互联

网营销师、物流

师

1998 年 12 月-2000 年 4 月，重

庆平安证券研究员；2000 年

-2004 年，重庆德恒证券分支机

构 经理；2005 年—2006 年，深

圳裕祥隆实业发展有限公司 总

经理助理

电商物流、新媒体信息编

辑

1

5
宋玉阳 硕士 讲师

Flexsim仿真建模

师

2014 年–2019 年重庆长安民生

物流企业技术中心

网页设计与制作、网站建

设与维护、信息技术与管

理

1

6
关宇 博士 讲师 供应链管理师 2018-2019 山东省物流协会

物流运筹学、物流信息技

术与应用、excel 在物流

中的应用

1

7
孙王江 硕士 讲师

电子商务数据分

析培训讲师（高

级）

网店装修与美工、网页设

计与制作、信息技术与管

理

1

8
盛任怡 硕士 助教

跨境电商 B2B 数

据运营中级讲师
网络营销、管理学

1

9
冯一程 硕士 助教

2020.04.20-2022.3.1 重庆建工

集团房地产开发有限公司 项目

会计

跨境电商

2

0
马春梅 硕士 讲师 供应链管理师

物流电商综合实训、企业

经营沙盘实训

表14 企业兼职教师基本情况

序号 姓名 性别 单位
职称

职务
主要承担任务

1 贺道春 女 浙江天猫技术有限公司 区域经理 实训基地的主要教学管理

2 杨登科 男 杭州阿里巴巴青橙信息技术

服务有限公司
运营主管 基地的实训安排、任务分配

3 康蜀满 女
杭州阿里巴巴青橙信息技术

服务有限公司
培训师 基地实习培训

4 田红 女
杭州阿里巴巴青橙信息技术

服务有限公司
培训师 基地实习培训
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5 李滨宏 男 杭州阿里巴巴青橙信息技术

服务有限公司
现场管理 基地实习现场管理

6 刘钟文 男
杭州阿里巴巴青橙信息技术

服务有限公司
质量控制 基地实习安全质量控制

7 舒妮娜 女
杭州阿里巴巴青橙信息技术

服务有限公司
现场管理 基地实习现场管理

8 陈哲 男 新雅国际集团 副总经理兼阿里事业部

总经理
指导电商运营课程教学

9 陈安庆 男 新雅国际集团 董事长 指导网店推广实训教学

10 阴波 女 新雅国际集团 副总经理兼新雅国际物

流有限公司总经理
指导物流电商综合实训

11 黄倩 女 重庆港腾供应链管理有限公

司
人力资源专员 指导物流电商综合实训

12 古益洪 男 中国外运重庆有限公司 总经理助理 指导跨境电商实务教学

13 孙颖 女 新雅报关有限公司 总经理 指导互联网+国际贸易教学

14 郭艳红 女 重庆宠物萌宠科技有限公司 总经理 指导新媒体营销教学

（二）教学设施

1. 该专业现有5间理论教室，教室配备了黑（白）板、多媒体计算机、投影

设备、音响设备、互联网接入或WIFI环境。并安装应急照明装置并保持良好状态，

符合紧急疏散要求、标志明显、保持逃生通道畅通无阻。

功能详见表15。

表15 教室配置与要求

序号 教室名称 配置标准 完成的理论环节教学

1 教 1-106
黑（白）板、多媒体计算机、投影设备、音

响设备、互联网接入或 WIFI 环境

《电商基础及应用》、《管

理学基础》

2 教 1-107
黑（白）板、多媒体计算机、投影设备、音

响设备、互联网接入或 WIFI 环境
《电子商务物流》、《网络

编辑》、《移动电商》

3 教 1-108
黑（白）板、多媒体计算机、投影设备、音

响设备、互联网接入或 WIFI 环境

《互联网+国际贸易》、《跨

境电商实务》

4 教 2-214
黑（白）板、多媒体计算机、投影设备、音

响设备、互联网接入或 WIFI 环境

《新媒体营销》、《会计基

础》

5 教 2-216
黑（白）板、多媒体计算机、投影设备、音

响设备、互联网接入或 WIFI 环境
《商务英语》、《职场交流》

2. 校内实训条件配置与要求

电子商务专业校内实训条件配置与要求见表 16，校外实习基地见表 17。

表16 校内实训条件配置与要求

序

号

实验室

名称

主要教学设置设备要

求
配置标准 完成的实践教学环节

备

注

1
电子商

务实训

计算机；专业实训软

件；其他课程教学、实

智慧教室设备、配套桌

椅、局域网访问服务器软

网页设计与制作实训、网站建设

与维护实训、电子商务数据分析
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中心 训项目必须的硬件环

境；局域网；无线网

件资源、无线网访问校外

教学资源、ITMC 电子商务

竞赛软件

实训、跨境电子商务实训、电子

商务技能竞赛

2

大通关

综合实

训

计算机；专业实训软

件；其他课程教学、实

训项目必须的硬件环

境；局域网；无线网

智慧教室设备、配套桌

椅、模拟关务工作场景、

局域网访问服务器软件

资源、无线网访问校外教

学资源、大通关实训系

统、报关实训基地软件、

互联网+国际贸易竞赛软

件

国际货运代理业务操作实训

大通关实训

报关实训

进出口业务实训

国际贸易技能竞赛

3
沙盘实

训室

计算机；专业实训软

件、实训教具；其他课

程教学、实训项目必须

的硬件环境；局域网；

无线网

智慧教室设备、配套桌

椅、局域网访问服务器软

件资源、无线网访问校外

教学资源、企业经营沙盘

实训教具、创业之星实训

软件

企业经营沙盘实训

电子沙盘实训

创业决策沙盘

4

阿里巴

巴新零

售人才

孵化基

地

计算机：课程教学、实

训项目必须的硬件环

境。

服务器：提供真实的服

务器环境配置训练环

境；支持实训项目上

传、存储、运行、展示。

路由器：支持机房

Internet 接入及上网

行为管理。

配套办公设备、配套桌

椅、实训室、培训室、会

议室、办公区域、生产性

实训基地阿里巴巴真实

生产设备、互联网专线、

标准机房设备、监控系统

客户服务与管理

生产性实训、电商客户与运营管

理、新零售生产性实训、岗位实

习

5

软件实

训室

（一）

计算机；专业实训软

件；其他课程教学、实

训项目必须的硬件环

境；局域网；无线网

智慧教室设备、配套桌

椅、局域网访问服务器软

件资源、无线网访问校外

教学资源、商品归类软

件、单一窗口软件、浙江

国际货代模拟教学软件

商品归类实训、国际货运代理业

务操作实训、国际贸易实训

6

软件实

训室

（二）

计算机；专业实训软

件；其他课程教学、实

训项目必须的硬件环

境；局域网；无线网

智慧教室设备、配套桌

椅、局域网访问服务器软

件资源、无线网访问校外

教学资源、ERP 供应链管

理实训软件、运输管理教

学软件、3D 集装箱软件、

世格外贸单证教学系统

ERP 供应链实训、运输实训、国

际商务单证实训

7

现代物

流实训

中心

计算机；专业实训软

件；其他课程教学、实

训项目必须的硬件环

智慧教室设备、配套桌

椅、局域网访问服务器软

件资源、无线网访问校外

叉车实训、物流技能实训、物流

综合实训、仓储与配送实训、物

流 1+X 技能培训与考核、物流
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境；局域网；无线网；

真实的物流仓储工作

场景与硬件设备

教学资源、货到人设备

（含智能拣选机器人、拣

选站、货架等）、1+X 技

能考核设备（含无线手

持、监控系统等）、仓储

设备（含重、轻型货架、

仓储软件、立体仓储、电

子标签等）、搬运设备（含

油、电叉车、叉车模拟器、

手动液压叉车、托盘等）、

智能物流设备（含物流

AR/VR 等）

技能竞赛培训及实施

表17校外实践基地

序

号
基地名称 企业名称 主要实践条件要求

完成的实践教学环

节

备

注

1
阿里巴巴新零售人才培

养孵化基地
阿里巴巴 可满足实现所有实习实训功能

新零售人才培养

孵化、岗位实习、

人才培养、跟岗

实习

2 新雅国际

重庆新雅国际供

应链管理有限公

司

满足短视频拍摄、剪辑实训条

件、直播运营真实场景与平台
新媒体运营

3 猪八戒网络有限公司
猪八戒网络有限

公司
共享电商平台 服务电商实训

4
重庆临空信息技术有限

公司

重庆临空信息技

术有限公司
物流电商仓储及管理设备 物流电商实训

5 北领科技有限公司
北领科技有限公

司
可满足实现所有实习实训功能

认知实习、岗位

实习、人才培养、

跟岗实习、教师

生产实践

6
重庆港腾供应链有限公

司

重庆港腾供应链

有限公司
可满足实现所有实习实训功能

认知实习、岗位

实习、人才培养、

跟岗实习、教师

生产实践

（三）教学资源

1.能力标准

本专业的人才培养，以《电子商务师》和《互联网营销师》的国家职业技能

标准为参考，主要以四级（中级工）的职业技能等级标准作为主体标准。

课程中融入了电子商务师的网商、跨境电子商务师、服务电子商务师三个工

种的职业技能要求，内容包括：1、产品和服务信息管理；2、线上店铺设计与装

修、营销推广、业务处理、客户服务、商务数据分析。互联网营销师涉及的四个

工种：选品员、直播销售员、视频创推员以及平台管理员，内容包括：1、工作

准备；2、产品信息收集；3、产品确定及规划；4、直播营销；5、视频创推；6、
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技术支持与互动管理；7、售后及复盘。

2.学习教材

本专业的教材主要以“十三五”规划教材为主，没有规划教材的课程以教师

自编教材或活页式教材为主，建立了专门的教材审核管理制度。

表18 专业必修课程教材编写配置一览表

序号 教材名称 出版社

1 电子商务基础与实务 高等教育出版社

2 管理学基础 大连理工大学出版社

3 网店运营管理 高等教育出版社有限公司

4
电子商务数据分析 1+X 证书制度系

列教材（中级）
高等教育出版社有限公司

5 电子商务物流管理 人民邮电出版社有限公司

6 网店视觉营销与美工设计（微课） 北京理工大学出版社有限责任公司

7 网页设计与制作 高等教育出版社有限公司

8 商品信息采集与处理 高等教育出版社有限公司

9 网络信息编辑实务 高等教育出版社有限公司

10 移动商务基础 高等教育出版社有限公司

11 电子商务客户服务 北京理工大学出版社有限责任公司

12 职场礼仪与沟通 高等教育出版社有限公司

13 跨境电商实务 中国人民大学出版社

14 信息技术基础 高等教育出版社有限公司

表19 专业（技能）选修课程教材编写配置一览表

序号 教材名称 出版社

1 实用商务英语教程 高等教育出版社有限公司

2 会计基础 东北财经大学出版社有限责任公司

3 国际贸易实务 高等教育出版社有限公司
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3.教学辅助材料

《旅游电子商务》活页式教材、《网店运营与项目管理》活页式教材、《新

媒体营销》活页式教材等。

4.精品课程

市级精品在线课程《物流与电子商务》；校级在线课程《跨境电子商务实务》、

《电子商务数据分析》。

5.教学资源平台

I 博导平台 http://www.ibodao.com/User/index.html

中国大学 mooc https://www.icourse163.org/

（四）教学方法

本专业每门课程根据不同的教学内容采用了不同的教学方法，主要的教学方

法包括：任务驱动教学法；大脑风暴教学法；案例教学法；角色扮演教学法；项

目教学法；理论实践一体化教学法；讲授法；讨论法；演示法等。本专业的专业

核心课程主要采取以讲授法为主体方法，以任务驱动法贯穿课程整体。而专业实

践课程则主要采用角色扮演法体会各个岗位的岗位任务和岗位职责。

（五）质量管理

1. 学校和二级学院建立专业建设和教学质量诊断与改进机制，健全专业教

学质量监控管理制度，完善课堂教学、教学评价、实习实训、毕业设计以及专业

调研、人才培养方案更新、资源建设等方面质量标准建设，通过教学实施、过程

监控、质量评价和持续改进，达成人才培养规格。

2. 学校、二级学院完善教学管理机制，建立校级和院级两级督导管理制度，

加强日常教学组织运行与管理，定期开展课程建设水平和教学质量诊断与改进，

建立健全巡课、听课、评教、评学等制度，建立与企业联动的实践教学环节督导

制度，严明教学纪律，强化教学组织功能，定期开展公开课、示范课等教研活动。

3. 学校建立了毕业生跟踪反馈机制及社会评价机制，并对生源情况、在校

生学业水平、毕业生就业情况等进行分析，定期评价人才培养质量和培养目标达

成情况。

4. 专业教学团队利用评价分析结果有效改进专业教学，持续提高人才培养

质量。

十一、成果认定置换
学分按照模块学分计入国家学分银行，其成果认定置换规定见表 20。

表20 成果认定置换

序号 持有证书名称与级别 免修内容 备注

1 1+X《电子商务数据分析》中级 《电子商务数据分析》课程

2 1+X《网络直播运营》中级 《新媒体运营》课程
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3 1+X《跨境电商 B2B 数据运营》 《互联网+国际贸易》、《跨境电子商务》

4 阿里巴巴《客户体验官》

《电商新零售实训》、《电商客户服务综

合实训》、《网络支付与结算实训》、《客

户服务与管理》

十二、毕业要求
（一）学生毕业时应达到的学时、学分

1. 取得的公共必修课达到 40 学分；公共选修课达到 16 学分，专业必修课

（含实践课程）达到 70 学分；专业选修课不低于 25 学分，实习课时 600 学分。

2. 取得的总学分达到 150 学分及以上。

3. 所有纪律处分影响期已经解除。

4. 综合素质学分不低于 9 学分。

（二）学生应获得的职业资格证书

本专业学生可通过参加电子商务数据分析、网络直播运营、跨境电商 B2B
运营考试获取中级职业资格证书、阿里巴巴客户服务体验官企业证书。

十三、持续发展建议
在校期间可参加专衔本取得相关专业的本科文凭，也可通过专升本考试升入

普通本科院校就读电子商务、跨境电子商务、市场营销、工商管理等相关专业。

通过参加全国职业院校技能大赛并获得省级一等奖以上，免试进入本科。就业后

可通过电大、函授、现代远程教育以及在职培训，接受学历教育和非学历教育的

职业培训。此外，毕业后也可到德国、英国等国家继续深造，就读国际贸易、物

流管理或相关专业的本科、研究生等。

十四、培养方案修订说明
（一）修订情况

1. 修订版本基础

2021 级电子商务人才培养方案

2. 修订依据

《国务院关于印发国家职业教育改革实施方案的通知》（国发〔2019〕4 号）。

《职业教育提质培优行动计划（2020—2023 年）》（教职成〔2020〕7 号）。

《关于在院校实施“学历证书+若干职业技能等级证书”制度试点方案》（教

职成（2019）6 号）。

《中华人民共和国国民经济和社会发展第十四个五年规划纲要》。

《重庆市教育委员会关于开展高等职业教育专业人才培养质量和课程质量

评估工作的通知》（渝教高函〔2020〕18 号）。

3. 修订重点

公共基础课程进行了部分调整，专业课程中调整了部分课程名称和内容（《物

流与电子商务》调整为《电子商务物流》、《信息技术管理实训》调整为《C2M
客服综合实训》，增加了 2门课程《网店推广实训》、《Phython基础》）

4.修订工作的实施情况
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修订工作采用行业企业调研、高校同行、企业教师、全体教师、学生代表共

同参与，效果较好。

（二）人才培养方案编委会成员（见表 21）

表21 专业人才培养方案编委会成员

编制

者
姓名 职务 职称 工作单位 职责分工

学院

教师

金渝琳
经济与管理学院院

长
教授 重庆工业职业技术学院

组织并总领编制原

则

周庆 经济与管理学院书

记
重庆工业职业技术学院 总领思政部分

李乐
经济与管理学院物

流电商教研室主任
副教授 重庆工业职业技术学院

主持并负责各板块

的统筹

刘姝
经济与管理学院电

商专业负责人
讲师

重庆工业职业技术学院 撰写人培方案，收集

各方意见

黄丹
经济与管理学院电

商专业老师
讲师

重庆工业职业技术学院 负责专业拓展课程

意见征集

行业

企业

专家

贺道春 区域经理 浙江天猫科技有限公司 指导客服课程安排

陈安庆 董事长 新雅国际集团
指导职业规划课程

安排、指出企业岗位

需求

陈哲 总经理
新雅国际集团副总经理兼阿里

事业部总经理

针对电商运营岗位

需求提出意见

郭艳红 总经理 重庆宠物萌宠科技有限公司
针对新媒体运营提

出相应意见

孙颖 总经理
新雅国际集团总经理助理兼结

算中心经理

针对国际结算提出

课程设置意见

高校

同行

吕红 教务处处长 教授 重庆城市管理职业学院
指导培养方案中与

教育部文件的接轨

李明 院长 教授 重庆师范大学 指导专业课程设置

学生

代表

时金鑫 21 电商 303 班

陈乾 20 电商 301 班

审核：金渝琳

复审：雷正桥 黄文胜 （教务处）

审议：重庆工业职业技术学院教学工作（专业建设指导）委员会

审定：中共重庆工业职业技术学院委员会


